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ויחולו עליו התנאים הכתובים שם. העושה שימוש במסמך, לרבות קריאתו, מקבל על עצמו ללא   Grade.co.il אתר   לתקנוןתקציר זה כפוף 

סייגים את כל התנאים הקבועים בתקנון. מעבר לכך, אין להעתיק, לשכפל, לשנות, להפיץ, לפרסם, לשדר, להציג בפומבי, להעמיד לרשות  
 למסור או למכור לצד שלישי או לעשות שימוש מסחרי כלשהו במסמך זה ו/או כל חלק ממנו.   הציבור, 

  מבוא
מטרת עבודה זו הינה להתחקות אחר הערכים התרבותיים שהוצגו בפרסומות טלוויזיה ישראליות לקפה  

ייצוגםזאת    .2021עד    1990משנת   באופן  שחלו  התמורות  וניתוח  בחינה  התרבותיים  תוך  הערכים  .  של 

בפרסומות המוצגים  הערכים  של  זיהויים  תהליך  בח,  במהלך  כלליות  למגמות  ויקושרו  יעוגנו  ברה  הם 

הישראלית.   אומר,  ובתרבות  שינ הווי  התרבותיים  והתמורות  והערכים  המגמות  את  לשקף  עשויים  תחו 

תקופה.   בכל  הישראלית  ובתרבות  בחברה  כי    שהתחוללו  ההבנה  הינו  זה  מחקר  בבסיס  שעומד  הרציונל 

לא   הנושא  מפתיע  באופן  אך  בישראל,  נפוצות  ועודן  היו  לקפה  בעברפרסומות  חלל  נחקר  קיים  כן  ועל   ,

 בתחום המחקר.   

הטלוויזיה,    העוסקת במשמעות התרבותית של פרסומות המחקר  ספרות  את    עתיד לסקורהפרק הראשון  

הערכים והנורמות החברתיות בחברה המשתקפות בפרסומות הטלוויזיה,    וכן את הכלים השונים לבחינת

בפרט.   וקפה  אוכל  בפרסומות  התמקדות  השני  תוך  את הפרק  תאגד  אשר  המחקר  מתודולוגיה  את  יציג 

על שיטת הניתוח  ניתוח הפרסומות שנבחרו בהתבסס ל  מתייחס פרק שלישי השיטות עליהן יבוסס המחקר. 

שהינה מתייחסת לכלל המסרים שניתן  הדנוטציה  ניתוח רמת    –  (Barthes, 1977)הסמיוטי על פי בארת'  

בפרסומתלראותם   צופים  וכן  כאשר  הקונוטציה,  רמת  המסרים    ועיגון   ניתוח  כלל  את  כוללת  אשר 

רמת הקונוטציה  והמשמעויות הנסתרות והמקודדות בפרסומת שעברו עיבוד ועולים באופן אסוציאטיבי.  

הניתוח של  ליבו  לב  למעשה  לחשוף  ,  זהו  למעשה  הלכה  מסייע  הוא  המיתוסים  שכן  המוטמנים  את 

חלקי הפאזל ולהרכיב תמונה  את    מן הניתוח שבוצע  לדלותסיון  יפרק האחרון יעשה נ גרת הבמס.  בפרסומת

ה  של  ונהירה  והמוסכמות ערכימוגדרת  הישראלית  ם  והצגתן  החברה  השנים  במרוצת  שלהם  והתמורות   ,

 בפרסומות.  

 

 

 

 

 

 סקירת ספרות 

 א. ערכים תרבותיים בישראל וייצוגם בתקשורת 

 בחברה הישראליתערכי תרבות  1א.

הינה  הזהות הישראלית, שיש בה קווים משותפים ונפרדים,    תרבותית. -הינה חברה רבהחברה הישראלית  

והתהוותה מתרבויות שונות של מהגרים יהודים שהגיעו ארצה ממדינות    ההיתוך"  כורתהליך "  תולדה של

היסטוריה משותפת של מנהגים ודפוסי חיים מגוונים, שיש בהם מרכיבים    שונות. במרוצת השנים, נבנתה

צור תרבות  יסיון מכוון ליכנ כוונו והתהוו בעזרת ההגמוניה השולטת בארץ,  ישנים. חלקם  הן  חדשים והן  

כחלק מהחיים    נוצרו באופן ספונטני,  ם שתהיה שונה מכל התרבויות הקודמות, וחלק  "עברית",  –  חדשה

ארץ החדשה. כל אלו יצרו שפה "ישראלית" תרבותית הבאה לידי ביטוי בכל גווני התרבות  של המהגרים ב

 (. 2017בארץ )ענברי, 
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mailto:info@grade.co.il?subject=%D7%A2%D7%96%D7%A8%D7%94%20%D7%91%D7%A8%D7%9B%D7%99%D7%A9%D7%AA%20%D7%AA%D7%95%D7%9B%D7%9F%20%D7%90%D7%A7%D7%93%D7%9E%D7%99&body=%D7%A9%D7%9C%D7%95%D7%9D%20%D7%A8%D7%91%2C%0D%0A%D7%94%D7%92%D7%A2%D7%AA%D7%99%20%D7%93%D7%A8%D7%9A%20%D7%A7%D7%99%D7%A9%D7%95%D7%A8%20%D7%AA%D7%A7%D7%A6%D7%99%D7%A8%20%D7%A2%D7%91%D7%95%D7%93%D7%94.%20(%D7%A0%D7%90%20%D7%9C%D7%A6%D7%A8%D7%A3%20%D7%90%D7%AA%20%D7%94%D7%AA%D7%A7%D7%A6%D7%99%D7%A8%20%D7%91%D7%9E%D7%99%D7%93%D7%94%20%D7%95%D7%90%D7%A4%D7%A9%D7%A8)%0D%0A%0D%0A%D7%90%D7%A9%D7%9E%D7%97%20%D7%9C%D7%A2%D7%96%D7%A8%D7%94%20%D7%91%D7%A8%D7%9B%D7%99%D7%A9%D7%AA%20%D7%AA%D7%95%D7%9B%D7%9F%20%D7%90%D7%A7%D7%93%D7%9E%D7%99.%0D%0A%0D%0A%D7%94%D7%98%D7%9C%D7%A4%D7%95%D7%9F%20%D7%A9%D7%9C%D7%99%20%D7%94%D7%95%D7%90%3A___________%0D%0A%0D%0A%D7%AA%D7%95%D7%93%D7%94%20%D7%9E%D7%A8%D7%90%D7%A9!%0D%0A%0D%0A
https://www.grade.co.il/נוספים/תקנון-האתר
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סייגים את כל התנאים הקבועים בתקנון. מעבר לכך, אין להעתיק, לשכפל, לשנות, להפיץ, לפרסם, לשדר, להציג בפומבי, להעמיד לרשות  
 למסור או למכור לצד שלישי או לעשות שימוש מסחרי כלשהו במסמך זה ו/או כל חלק ממנו.   הציבור, 

על מנת להבין לעומק את הערכים התרבותיים והחברתיים המוכתבים בחברה הישראלית והשוני בין ערכי  

בהיסטור  תחילה  להתמקד  החשיבות  בולטת  באוכלוסייה,  שונות  קבוצות  של  ראשית  התרבות  של  יה 

שנותיה של מדינת ישראל ותושביה. במרוצת השנים מדינת ישראל איגדה בתוכה יהודים מכל קצוות תבל  

ייחודית ומרתקת. אך נקודת הממשק    – מזרח ומערב, בעלי מאפיינים שונים במהותם, לכל אחד תרבות 

-ם וסדקים במרקם החברתי בין בני עדות המזרח לבין בני עדות אשכנז לא הייתה קלה, ויצרה אפוא פערי

בישראל   היווצרות  (Y. Cohen, Lewin-Epstein, & Lazarus, 2019)תרבותי  וטרם  היישוב  בתקופת   .

, כאשר  ממדינות אירופה ואמריקהתי האוכלוסיות הללו, ישבו בישראל רוב שהיגר  נקודת הממשק בין ש

העליות הראשונות לארץ ישראל טרם הקמת המדינה  אלו עלו לישראל על מנת להקים וליישב את הארץ.  

היוו נכס צאן ברזל עבור התווית הערכים, הזהות, התרבות והלאום הישראלי יהודי. אוכלוסייה זו הקימה  

ישוב היהודי והיו לעמוד התווך כאשר הם הכו בארץ שורשים איתנים, בנו והפריחו את השממה בכל  את הי

כ.  (Zeltzer-Zubida & Zubida, 2012)חלקיה   מנתה  ישראל  אוכלוסיית  המדינה  הקמת    650,000-ערב 

מדינת ישראל, האוכלוסייה    שנה וחצי בלבד לאחר קוםלערך בני עדות אשכנז וצאצאיהם.    80%-יהודים, כ

והגיעה ל אזרחים. כתולדה מהעליות ההמוניות לאחר קום    1,300,000-בארץ הוכפלה בצורה משמעותית 

כ הכר.  לבלי  השתנה  האוכלוסייה  של  העדתי  ההרכב  ממדינות    58%-המדינה  עולים  היו  ישראל  מאזרחי 

 יקה )שם(.  אפר -מהאזרחים היו עולים ממדינות אסיה  42%-אירופה ואמריקה, וכ

.  יצרה קונפליקטים רביםהוותיקים האשכנזים והמזרחים,   – סוגי האוכלוסיות שנינקודת ממשק זו בין 
ניצולי השואה שעלו יחד עם המזרחים הצליחו אפוא לפלס דרכם מלמטה באופן מושכל ועקבי תוך  

תה נמוכה הרבה  השתלבות מהירה והיטמעות בחברה. לעומתם, נקודת הפתיחה של העולים המזרחים היי
יותר, הם היו חלשים ונחותים, חסרי השכלה וממון, תרבות או אידיאולוגיה כלשהיא. הפערים בין  

האשכנזים והמזרחים היו משמעותיים, ויצרו אפוא ריבוד עדתי מובהק וברור; בשכבה העליונה היו אלה  
תונה ביותר נמנו העניים  האליטה האשכנזית, שכבת הביניים כללה רוב של אשכנזים, ואילו בשכבה התח

  ומעמד העובדים שרובם היו מזרחים. הריבוד העדתי שחילק הלכה למעשה את האוכלוסייה
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